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Rekords songf r Gr naLunds
marknadsf ring

Manga kallar 2009 for lagkonjunktur men inte Grona Lund. 23% fler gaster
an forra aret ar resultatet av en lyckad marknadsforingsinsats.

Nar sasongen summeras kan Grona Lund konstatera att reklamen i
malgruppen 15-29 ar i Stockholm/Malardalen aldrig natt sa hoga matvarden
tidigare. Reklamerinran i malgruppen nadde upp till 60 % och
besoksintentionen till hela 57 % for att namna ett par siffror. Forsaljningen
av sasongskort, Grona kortet och Guldkortet, har ocksa okat med 32 %



respektive 15 %.

Trenden ar att allt fler valjer att spendera sina semesterpengar hemma i
Sverige. Men ingen av de andra aktdrerna i branschen ar i narheten av Grona
Lunds okning.

- Vi ser det som ett bevis pa att vi har ett erbjudande som ligger i tiden och
att vi fullt ut lyckats marknadsfora det i ar. Vi har varit konsekventa i vart
reklamkoncept "Upplev forvandlingen” vilket nu syns i reklammatningarna.
Nar besokarna kommit till parken har vi ocksa kunnat leva upp till
forvantningarna, mycket tack vare investeringar som vara agare gjort i
parken, men inte minst tack vare vara egna "artister” (Grona Lunds
benamning pa den personal som moter gasterna i parken), sager Kicki
Svensén, Marknadschef pa Grona Lunds Tivoli.

- En stor del av framgangen ar Grona Lunds mod att fokusera pa en malgrupp
i taget. Det gor det mojligt att anvanda medel som attraherar just dessa. Ett
exempel fran lanseringen av nya attraktionen Insane ar att akarna sjalva
spelar en central roll genom egeninspelade videoklipp. Pa sa satt fick Grona
Lund en naturlig spridning i malgruppen innan de kdpta mediaplaceringarna
gick igang, sager Arvid Axland kommunikationsstrateg pa Pool, Grona Lunds
reklambyra.

For mer information om Grona Lund kontakta Pressansvarig Annika Troselius
tfn 0708-58 00 50, annika.troselius@gronalund.com.

For mer information om reklambyran Pool kontakta Arvid Axland tfn 070-
4495219, arvid@pool.se

For mer information om mediabyran Vizeum kontakta Britt Skoldegren tfn 08-
614 57 03, britt.skoldegren@vizeum.se
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