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Fran familjemiddag till zombieapokalyps -
Gronans reklamfilm for nya skrackhuset
fick egen biopremiar

Snart slar Grona Lund upp portarna for sitt Halloween dar arets reklamfilm
bygger pa nojesparkens nya skrackhus "Zombiesta” - den zombiesmittade
restaurangen dar gasterna sjalva star pa menyn. Filmen ar en blinkning till de
klassiska zombieapokalypsfilmerna och forhandsvisades i sin fulla langd (3,5
min) genom en egen biopremiar med 15-arsgrans den 19 september pa
Filmstaden Sergel. Filmen gar live i nedklippt version idag den 20/9, men kan
ses i sin fulla langd pa Grona Lunds hemsida.



Nar morkret sanker sig over Stockholm och Halloween narmar sig star Grona
Lund i centrum for skrack, spanning och kreativitet. Varje ar tar nojesfaltet ut
svangarna rejalt med sin reklamfilm for Halloween och i ar ar inget undantag.
Arets reklamfilm har i sin fullingdsversion 15-arsrekommendation och
premidrvisades darfor pa bio. Reklamfilmen bygger pa en av arets stora
nyheter, det nya skrackhuset Zombiesta, dar varje gast forvandlas till en del
av menyn. Du maste ta dig igenom den tranga och morka restaurangen dar
personalen inte bara lagar maten, utan ocksa jagar den.

Se reklamfilmen har:

Se YouTube-videon hir

”En blandning av Bonusfamiljen och The Walking Dead”

| reklamfilmen, som utspelar sig pa Grona Lunds restaurang Fiesta, far vi folja
en familj - mamma, pappa och tva systrar — som ar mitt uppe i en lugn
maltid. Men det drojer inte lange forran dramatiken tar over. Pappan hostar
upprepade ganger, utan att nagon tar storre notis om det, men snart kommer
vi forsta varfor. Nar ena systern gar pa toaletten borjar hon hora skrik utifran
restaurangen och nar hon atervander ar platsen dde. En zombieapokalyps har
brutit ut och nu maste hon forsoka fly och gémma sig fran de levande doda
som tagit over restaurangen.

- Inspirationen till filmen ar det nya skrackhuset Zombiestas egen backstory
och det subtila med pappans hostningar antyder att han ar den osynliga
starten pa katastrofen, vilket ger filmen och storyn ett psykologiskt djup. Vi
ville att reklamen och upplevelsen pa plats verkligen skulle samspela, darfor
visar reklamfilmen vad som hande den dar 6desdigra eftermiddagen pa


//www.youtube.com/watch?v=ePwhJLoshsQ

restaurang Fiesta, sager Johanna Lindh, reklamchef pa Parks and
Resorts/Grona Lund.

- Skrack ar ju en klassisk underhallningsgenre och den har filmen ar en
homage till alla klassiska zombiefilmer i sitt scensprak och uttryck, men med
glimten i 6gat. Man skulle kunna beskriva den som en fantastisk blandning av
"Bonusfamiljen” och "The Walking Dead”. Fullangds-versionen har vi satt en
15-arsrekommendation pa, men ovriga versioner ar klippta sa att de allra
flesta ska kunna kanna spanningen utan behdva titta bort, sager Sebastian
Delefors, marknadschef pa Parks and Resorts/Grona Lund.

Reklamfilmen fick en egen biopremiar

Filmen premiarvisades i sin fullangdsversion (3,5 min) genom en egen
biopremiar den 19 september pa Filmstaden Serger i Stockholm. Biljetter till
den exklusiva visningen kunde man endast vinna via en tavling i Grona Lunds
sociala medier, en tavling som skapade sa mycket engagemang att platserna
tog slut inom ett par minuter.

- Var ser man skrackfilm bast? Pa bio saklart! Darfor ville vi lansera filmen
med en alldeles egen biopremiar. Dar kan vi for en liten grupp manniskor
beratta vad som hande den dar kvallen pa Fiesta, sa att de i sin tur kan sprida
historien vidare, sager Johanna Lindh, reklamchef pa Parks and Resorts/Grona
Lund.

Bakom kulisserna - skramsel i detaljerna

Inspelningen av arets Halloween-reklamfilm agde rum pa Grona Lund och
anvande autentiska miljoer i parken, restaurang Fiesta, sa att gasterna sedan
ska kanna igen sig nar de besoker det nya skrackhuset Zombiesta. Istallet for
att forlita sig pa CGl-effekter valde teamet att fokusera pa fysiska detaljer -
fran den stamningsfulla scenografin till noggrant utformad mask och smink.
Zombierna i filmen skapades genom avancerad make-up och prostetiska
effekter, med sarskild uppmarksamhet pa att ge varje zombie en unik,
realistisk look. Specialeffektsminket tog lang tid att applicera och gav varje
skadespelare en skrammande forvandling, vilket skapar en intensiv och
trovardig upplevelse for tittarna.

- Det ar ett helt fantastisk team som ligger bakom denna film. Det var ett
sant noje att fa dyka in i skrack och sagoberattandet tillsammans med alla
inblandade. Vi hade ocksa turen att hitta Matilda till var huvudroll. Hennes
insats gjorde att trovardigheten och stamningen i filmen skruvas upp till



nasta niva. Jag spar henne en lysande framtid, sager Magnus Hardner, filmens
regissor.

Kampanjinfo

Kampanjperiod: 20/9 - 3/11.

Versioner: Fullangd (3 min 26 sek), 30 sek, 15 sek, 10 sek, 6 sek

Plattformar: TV4 Play, Meta, YouTube, Bio. Fullangdaren kommer aven finnas
pa Grona Lunds hemsida. Stillbild tas aven fram for OOH.
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Grona Lund dr Sveriges dldsta tivoli och ingdr i temaparkskoncernen Parks and
Resorts, Nordens ledande aktor inom upplevelseindustrin, tillsammans med
Kolmdrden, Furuvik och Skara Sommarland. Tivolit har 30 attraktioner och sex
restauranger samt ett varierat utbud av lotterier, 5-kampsspel och mat- och
snackskiosker. Gréna Lund bjuder dven pd en mdngd underhdllning i form av
konserter, dans och barnunderhdllning. Tivolit sysselsdtter ca 1500
sdsongsanstdllda och dr en av landets ledande besoksattraktioner.
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